Como chegamos aqui?

[Consumo entrépico e impacto ambiental]
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Aula de hoje

e contexto histérico

¢ interdependéncia

e tempo
¢ ciclo

e leveza

® servigos

Um pouco de historia

. principios modernistas séc. XVII

. Francis Bacon (Nova Atlantida, 1627):
“perseguir a natureza pelos seus erros e
arrancar dela seus segredos, pela tortura, se
necessdrio”

¢ Descartes (Discurso do Método, 1637):
“homem dono e possuidor da natureza”

. Europa cria primeiras academias cientificas
(Royal Society em 1662 e Academia de
Ciéncias de Paris em 1666)

. Isaac Netwton (Principia, 1687)

9/18/09



9/18/09

*  Exposigdo Universal no Paldcio
de Cristal, Londres, 1851

*  deslumbramento pela
tecnologia, religido do progresso

. questiona-se o
compartilhamento da riqueza,
ndo o lugar do homem na
natureza

O mundo descobre o consumo

e Consumo cresce com crédito em 1920; endividamento resulta na quebra
da bolsa em 1929

¢ Marketing com design integrado cresce e aumenta consumo apds
Segunda Guerra

e Streamline simboliza progresso, velocidade, modernidade, rapidez na
evolugdo (descarte)

American way of life

. estilo de vida generoso,
felicidade material, futuro
proximo, impaciéncia

. Truman (1949): a finalidade
histérica da nagdo é prover
desenvolvimento econémico e
social

. hipermercados (1963, Carrefour,
Paris, 2.500 m2): produtos
alimenticios e ndo-alimenticios
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Conscientizagao

e primeira crise petréleo (1973)

e conscientizagdo do limite dos recursos

naturais

e Programa das Nagdes Unidas para o

meio ambiente

e 1999: consumo humano ultrapassa em

20% capacidade bioldgica da terra

1986: acidente nuclear em

Chernobil (Ucrania) com nuvem

radioativa

1987: protocolo de Montreal para

redugdo e eliminagdo do CFC

Hoje: 20% da populagdo consome

80% dos recursos

ecologia de boutique

Interdependécia

e ampliar a compreensdo dos sistemas

naturais; conhecer e entender impactos

e reconhecer a responsabilidade (protocolo

de Quioto e créditos de carbono)

e principio da precaugdo (etica e conheciment

abem do que a natureza é capa

e empresas e produtos interdependentes




Ecoconcepgao

escolha de materiais com impacto menor
redug¢do da massa e volume do produto
fabricagdo limpa

otimizagdo dos sitemas de embalagem e
distribuicdo

redugdo dos impactos na utilizagdo
otimizagdo ciclo de vida

valorizagdo fim da vida

novo conceito e nova resposta aos

usudrios
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e Raye Charles Eames

e video 1974, para IBM

¢  www.powerofl0.com

e varias releituras

repensar o tempo na sociedade atual

1 ano de consumo energético
humano corresponde a 1 milhdo de

anos naturais

mudanga de foco: produto =» servigo

produtos mais duraveis

muito tempo para fabricar, pouco
tempo de uso, muito tempo

decomposigdo




Produtos

em menos de um século, aumento
de 10 vezes mais objetos do dia-a-

dia

produtos ddo a volta ao mundo

estamos matando a galinha dos

ovos de ouro

ideal: utilizar, em vez de possuir

ideal: empresa como ecossistema
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