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RESUMO

A higtéria da tipografia apresenta os avangos desde a popularizacdo dos
computadores e das ferramentas gréficas, a ponto de serem criadas fontes
exclusivas de acordo com a natureza do projeto gréfico. Mas sera que as
empresas de base tecnoldgica, que tanto contribuiram para essa evolucao,
utilizam dos recursos tipogréficos viabilizados por eas préprias na sua
comunicagdo visual? Com a pés-modernidade, as letras e nimeros passaram
por momentos de ambiglidade. Os tipos se confundem com as cores,
formas, imagens e texturas, buscando destacar a informagdo em um mar
infinito e inesgotavel de dados que néo param de nascer. Seria a industria de
base tecnolégica, tdo inventiva, inovadora e criativa na sua postura
empresarial, reacionaria e conservadora, quando o assunto € tipografia e
comunicagdo visual? Este trabalho apresenta um breve resumo da histéria da
tipografia desde Gutemberg até os dias atuais, onde sdo apresentadas as
familias de tipos em seus contextos histéricos. Também é redlizada uma
andlise de algumas pecas gréficas de empresas de tecnologia baseadas nos
tipos utilizados. Na sua conclusdo, so realizados alguns comentérios tendo
como base os critérios utilizados e uma reflex@o sobre como essas empresas
usufruem dos beneficios por eas viabilizados quando da criagéo de fontes.

Palavras chave: tipografia, design, tecnologia, comunicagao, gréafica,
fontes, tipos.

ABSTRACT

The history of typography presents some dramatic advancement since the
popularization of the personal computers and graphic tools. Some fonts are
created according with the nature of graphic design. But the technologic
companies, that so strongly contributed for this evolution, use these
typographic resourcesin theirs visual communication?
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With the advent of the post-modernity, the letters and numbers became
ambiguous. The types are confounded among colors, shapes, images and
patterns. The question is. the technologic industries, so inventive and
cregtive in theirs commercial behavior, has the same posture when the
matter is typography and visual communication? This work presents a brief
history of typography and the most common families of types. Here are also
analyzed some graphic pieces from technologic industries.

Key words: typography, design, technology, communication, graphic,
fonts, types.

1 Introducdo

Um dos mais antigos documentos escritos de que se tem noticia foi encontrado no sul
da Mesopotamia e esté datado de 3.500 A.C. [11]. Ostipos constantes na placa de argila
continha figuras, mas também elementos graficos ndo pictéricos. Mais tarde, cerca de
3.000 A.C., com o advento da escrita cuneiforme, os simbolos ficaram mais estilizados
a ponto de se tornarem irreconheciveis como figuras. PadrBes gréficos foram
desenvolvidos formando silabas e dando origem a linguagem escrita que conhecemos
atualmente, com uma sintaxe bem definida [7]. Mais tarde vieram os fenicios, com o
sanscrito, e os egipcios, com seus hierdglifos.

Segundo [2], ja no século XI, os chineses iniciaram a producdo tipogréfica de
documentos usando tipos construidos em argila, fazendo com que a producdo de
documentos, apesar de precaria, fosse mais rapida do que o uso corrente da época, que
era totalmente manuscrita. Os coreanos chegaram a utilizar letras em ferro e em bronze,
mas os beneficios da evolucdo tipografica ndo chegaram a influenciar a cultura
européia, principalmente pelo fato dos povos utilizarem afabetos e sistemas de escrita
completamente diferentes em seus conceitos mais bésicos. Além disso, a invencéo
chinesa ndo chegou a revolucionar a producdo de impressos de maneira téo radical
guanto no ocidente devido ao processo ser mais trabalhoso: os ideogramas chineses
eram de milhares de tipos diferentes, o que tornava a composicdo mais lenta [4]. A
invencdo do tipo mével mostrou-se muito mais adequada aos caracteres sequenciais,
lineares e padronizados do afabeto ocidental.

A escrita no ocidente continuou sendo reproduzida manualmente durante toda a
antiglidade, mas este método, além de demorado, era carissmo e fragil. A Biblioteca de
Alexandria, a mais famosa do seu tempo, chegou a ter 600 mil volumes em cerca de
300 A.C., e seu méodo consistia em confiscar todos 0s volumes entravam na cidade
pelas maos dos vigjantes para copi&los. A copia, e ndo o original, era entregue ao
forasteiro apGs terminada a reproducéo.

E uma pena que todo o conhecimento acumulado em seis séculos tenha sido
completamente aniquilado apds um incéndio e dois golpes provenientes de intrigas
religiosas: primeiro os cristéos, no ano de 389, tentaram apagar vestigios de paganismo,
depois 0s mugulmanos, em 642, que destruiram o que sobrou por serem obras contrarias
ao Coréo [§].



Na idade média (V- XV), hordas de saqueadores devastaram as cidades do antigo
império romano, destruindo quase tudo o que havia no caminho. Os monastérios
acabaram por se transformar em santuérios onde os escritos religiosos eram guardados e
reproduzidos incessantemente por monges e freiras. Na época, os rolos de papiro
usados no Egito e em Roma foram substituidos por cédices de pergaminho de pele de
boi ou de carneiro, feitos de paginas separadas unidas por um dos lados, semelhantes
aos livros atuais. Como eram considerados objetos sagrados, esse escritos eram
profusamente decorados [6], como para valorizar e honrar seus contelidos. Eram as
ancestrais das atuais fontes decorativas.

Um dos desenhos mais ricos e ornamentados estdo no evangelho decorado com
iluminuras chamado Book of the Kells (760-820), realizado por monges irlandeses.

Figural: Book of the Kells

O mundo ocidental teve que esperar mais quatro séculos até que Gutemberg
iniciasse a primeira das quatro revolugdes que mudaram a histéria da escrita e da leitura
paratodo o sempre.

2 Asrevolucdesdatipografia

A histéria da tecnologia do tipo passou por quatro grandes revolucdes que mudaram
radicalmente a maneira como 0s impressos eram concebidos e produzidos [1]: A
revolucdo de Gutemberg, com a invencdo dos tipos méve's; a revolucdo industrial, que
passou produzir bens em grande escala; a revolugdo da fotocomposicdo, com a
sofisticacdo das méguinas e um salto na qualidade dos impressos e, finalmente, a
revolucdo digital.

2.1 Primera Revolugdo: Gutemberg (1450- 1480)

Segundo [2], Johannes Gutemberg pressionava uvas em uma prensa quando percebeu
que aguns residuos das frutas pareciam letras quando transferidas para o papel.

Tal experiéncia serviu de inspiracdo para a criagdo da prensa de tipos méveis,
construida de tipos de metal que podiam ser substituidos de acordo com o texto e
produziam paginas impressas com uma rapidez e qualidade inimaginaveis até entdo.
[10] reata que os efeitos da invencdo foram extraordindrios devido as inUmeras
vantagens. rapidez, uniformidade, e reducdo de custos, tornando os livros objetos
possiveis de serem adquiridos por pessoas comuns. Apés a famosa Biblia de Gutemberg



ter sdo impressa, em 1454, muitas edigdes foram popularizadas por toda a Europa:
Itdlia (1465), Franca (1470), Espanha (1472), Holanda e Inglaterra (1475) e Dinamarca
(1489). Na América, a primeira impressdo ocorreu apenas em 1533, na Cidade do
México e apenas em 1638, em Massachusets, EUA. calcula-se que mais de 30.000
volumes foram produzidos por essas prensas. Considerando-se que no século XIV
foram produzidos apenas 250 cOpias, ndo ha como negar o prodigio realizado por
Gutemberg.

A despeito do primeiro volume a ser publicado por Gutemberg ter sido a Biblia, ndo
sdo poucos 0s estudiosos que creditam a sua invengdo a Reforma de Lutero, pois
possibilitou que as copias de sua tese fossem rapidamente produzidas e distribuidas.

Figura2: Gréficade 1628

2.2 Segunda Revolucdo: Industrial (inicio 1870- 95; final 1950- 65)

Surpreendentemente, a tecnologia da impressdo de tipos teve apenas peguenos
melhoramentos de 1600 a 1800. Apenas com a revolucdo industrial € que ocorreram
inovacdes significativas. As prensas rotativas a vapor (1868) substituiram operadores
manuais, fazendo o mesmo trabalho em apenas 16 % do tempo [2].

Enquanto a montagem e a velocidade de impressdo iam crescendo de manera
fenomenal, em 1885, Linn Boyd Benton inventou um dispositivo pantogréfico que
automatizava 0 processo de gravagao de tipos, Sua maquina permitia que os desenhos e
os carcateres fossem ampliados ou diminuidos na escala desgada, criando versdes de
diferentes tamanhos da mesma fonte.

Nessa época, a unidade tipogréfica conhecida como “ponto” comegou a ser
padronizada. No inicio, diferentes tamanhos do mesmo tipo tinham diferentes nomes.
Assm, Brevier era smplesmente o nome britanico para qualquer tipo de 8 pontos; na
Franca, 0 mesmo tipo era chamado de Petit texte e na Itdlia, de Testino. Por causa das
confusdes que naturalmente advinham desse sistema, Pierre Simon Fournier propds uma
padronizagdo do sistema em 1737, que foi refinada até a versdo utilizada hoje em dia,
desenvolvida por Francois Ambroise Didot, onde uma polegada contém 72 pontos.



Figura3: Tiposméveis

2.3 Terceira Revolucdo: Fotocomposicdo (inicio 1950- 60; final 1975- 85)

O primeiro equipamento de fotocomposi o estreou em 1944, mas somente em meados
de 1950 tornou-se comum nas gréficas. O principio de impressdo, nessa epoca, foi
radicalmente transformado. Em vez de rolos com tipos moveis acoplados que
“carimbavam” bobinas de papel, agora a composicdo era feita em filmes e os caracteres
eram projetados em papel foto-sensivel. Lentes eram usadas para gjustar o tamanho da
imagem, fazendo com que os tipos pudessem crescer e diminuir facilmente. Essa
tecnologia contribuiu para alguns avancos no campo estético, pois permitia a
sobreposicao de imagens e textos.

2.4 Quarta Revolucao: Digital (inicio 1973- 83)

As primeiras impressoras baseadas em computador eram um hibrido de maquinas de
fotocomposicdo anteriores e a impressdo digital utilizada atualmente. Cada méaguina
possuia a sua propria linguagem e conjunto de comandos. Apesar de possuir algumas
vantagens, as desvantagens ndo eram despreziveis. O principal problema era a falta de
flexibilidade, pois cada méaquina tinha seu préprio conjunto de fontes[2].

Nos anos 80, o padréo postscript foi gradualmente se tornando um padréo para a
tipografia digital. Grande parte desse sucesso deveu-se a inser¢do da impressora a laser
da Apple nos parques graficos. Combinada ao Macintosh (o primeiro computador a
utilizar programas WYSIWYG®) e & rapidez e facilidade de composicdo permitida pelo
PageMaker, atendénciatornou-seirreversivel.

A maioria dos parques gréficos atuais continua utilizando filmes no processo de
impressdo, mas o advento de impressoras de alta resolucdo fez com que alguns trabalhos
em menor escala dispensassem esse artificio. Hoje, coexistem varios formatos de padréo
para graficos aém do postcript, varios tipos diferentes de fabricantes de fontes,
plataformas computacionais e softwares.

3 Historia e classificacéo dostipos

Segundo [3], no inicio da impressdo em série os tipdgrafos indstiam em imitar os
manuscritos a ponto de se tornarem indistinguivels uns dos outros. Em Paris é dito que
0s primeiros livros impressos que chegaram ao mercado se passaram tranquilamente por
manuscritos aos leitores desavisados. Com o tempo, ndo foi mais necessario usar esse
artificio para valorizar o produto e outros tipos foram sendo criados, em consonancia

3 WYSIWYG - What You See Is What You Get: 0 que vocé vé é o que vocé tem.



com 0 seu contexto histdrico. E importante ressaltar, porém, que os tipos ndo foram
criados uns em detrimentos de outros, de maneira que todos os tipos convivem
irmanamente até os dias atuais. Ha épocas em que um ou outro fica mais em evidéncia,
como na moda. Mas, também como esse campo, na tipografia também acontecem as
releituras e osrevivals.

Antes de iniciar a classficacdo, € importante que alguns conceitos basicos sgam
definidos.

Contraste: E a diferenca entre a espessura mais grossa e a espessura mais fina em
uma determinada fonte. Algumas possuem alto grau de contraste, como Times, Goudy,
Palatino; outros ndo tém nenhum (aletra é toda da mesma espessura), como Arial.

Times Modern Arial

Figura4: Doaistiposcom alto contraste e um com nenhum.

Serifa: as serifas sG0 o0s prolongamentos das letras, dando como que um
acabamento, uma continuidade, para que 0 olho possa “ligar” uma letra a outra.

7 ’ Serifasl ’
Garamond Firenze
Figura5: Serifas

Angulo: E aindinacfo da letra ou da serifa

Revde Kabel

Figura6: Diferentes angulos deinclinagéo

Os autores divergem em relacdo a classificacdo dos tipos, porém, os estilos que
aparecem em quase todos, com algumas variagdes, Sao 0s que se seguem:
?? antigo;
?? moderno;
?7? sem s=ify;
?? manuscrito;
?? decorativo.

3.1 Estiloantigo

Segundo [9], os tipos criados no estilo antigo baseiam-se na escrita a méo dos escribas,
gue trabalhavam com a pena, e por isso possuem inclinagdes em angulos e contraste



acentuado, como 0 movimento da pena. Tipos antigos sempre tém serifa e edtas
possuem inclinacdo. Esse estilo é considerado quente e amigave, gracas as suas origens
renascentistas, época em gque 0 humanismo estava em alta [1]. Também é apontado para
a maioria dos especialistas como os mais adequados para textos longos. Exemplos:
Benguiat, Caslon, Garamond, Goudy.

Benguiat Caslon Garamond Goudy

Figura7: Exemplos de tipos antigos

3.2 Esilo moderno

O egtilo moderno foi criado entre o final de 1700 e o inicio de 1800 [1] e nasceram
gracas a0 melhoramento da técnica de producéo dos papéi's e dos tipos em cobre e aco,
permitindo uma reproducdo exata. As caracteristicas principais sdo a inclinagdo vertical,
serifas horizontais e finas como fios de cabelo e alto contraste. Esse estilo ndo é
recomendado para textos longos, por ser muito fortes e grandes. S&o tipos e egantes,
porém menos poéticos. Exemplos. Modern, Bodoni, Fenice, Times Bold.

Modern Bodoni Fenice Times Bold

Figura8: Exemplos de tipos modernos

3.3 Edilosem serifa

O primeiro tipo sem serifa apareceu em 1816, pela casa fundidora Cadon e néo foi
muito bem recebido em sua época, sendo um fracasso comercial. O primeiro alfabeto
sem serifas com minudsculas foi tdo rejeitado que ganhou um nome bastante peorativo:
ficou conhecido como Grotesgue (grotesco). O baixo contraste e a auséncia de serifas
tornam a leitura um pouco mais dificil para textos muito longos, por isso, recomenda-se
evitar essa aplicacdo. Exemplos: Arial, Helvetica, Folio, Kabel.

Arial Helvetica Folio Kabel

Figura9: Exemplos de tipos sem serifa

3.4 Esilo manuscrito

Essa categoria inclui todos os tipos que parecem ter sido escritos a mdo, com uma
caneta tinteiro, pinced ou l4pis. A maioria mantém a conex@o entre as letras e é
levemente inclinado. N&o é indicado para textos longos. Exemplos: Bronx, Kaufmann,
Staccatto, Tiger Rag.

Enrnone K@WW Staccato222 Tigeriny

Figura 10: Exemplos de tipos manuscritos



3.5 Estilodecorativo

S80 os mais faceis de identificar pela irreveréncia. Geralmente utilizam desenhos e
possuem forte impacto. So dificeis de combinar e devem seu uso deve ser limitado.
Contra-indicado para textos corridos. Exemplos: dancing, Kidnap, Scruff, Westood.

DQﬂCiﬂg KidNa p%ﬁ?&ff Westood
Figura 11: Exemplos de tipos decorativos

3.6 tipografia pés-moderna

Segundo [1], a maioria dos tipos mais interessantes do século XX n&o sao puros, isto &,
n&o se encaixam téo facilmente em apenas uma das categorias acima. A razao para iSo
€ que ees ndo refletem um Unico estilo, mas a evolucdo e a experiéncia adquirida na
utilizacdo dos outros que os sucederam. Como exemplo, pode-se citar o Times New
Roman, de 1931, que conjuga e ementos modernos e antigos simultaneamente.

Existem ainda muitos estilos modernos que nada mais sdo do que uma releitura dos
antigos, que, préximos do estilo antigo em espirito, mostram modernas influéncias no
desenho das letras e nas suas proporcoes. O fato é que, tal como a moda, a arte, a
arquitetura e as demais manifestagbes do génio humano, existem tendéncias (se bem
gue nem sempre claras aos menos iniciados), mas a maioria dos estilos consegue
conviver harmonicamente, adaptando-se conextos e situagdes aos recursos disponives.
Mais do que meras letras, os tipos refletem (ou devem refletir) os conceitos inseridos na
prépria mensagem que el es materializam.

Na condi¢do de elemento da pés-modernidade, a tipografia reproduz a condicéo de
ambiguidade do seu tempo. As imagens agora sao indefinidas, as formas sdo imperfeitas
e ma acabadas. Quase ndo ha mais distincdo entre o que é texto e o que € imagem. O
advento da midia digital talvez se compare ao choque que a fotografia causou entre os
pintores barrocos, romanticos, neoclassicos e, principalmente, realistas.

Ja ndo se busca mais a pefeicdo da reproducdo da letra no papd, dificuldade
reconhecida quando os meios eram mecanicos. Letras puras, com curvas perfeitas e
acabamentos sublimes ja sdo triviais, ndo tém mais graca, perderam o mistério e o
encanto para os espiritos irrequietos dos vanguardistas de plantdo. Quem sabe a geracéo
de tipdgrafos pés-modernos ndo esteja reproduzindo o modelo ja experimentado na arte,
talvez uma forma de impressionismo tipogréfico. [1] compara a tipografia grunge, em
voga no final dos anos 90, com o funcionalismo do movimento iconizado pela Bauhaus
e o niilismo absurdo do dadaismo. Os movimentos p6s-modernos sdo exatamente issoj:
uma rebelido, negando ndo sO a relevancia dos conceitos previamente definidos, como a
relevancia até mesmo da prépria legibilidade do texto. Nesse momento, a tipografia
passa a transceder 0 deu papel de materializar a comunicagdo escrita e passa a ser uma
manifestacdo artistica, com interpretacies dependentes, em grande parte, da histéria e
do repertorio do observador.

E claro que, em textos impressos com o objetivo Gnico de transmitir informagdes
com apelo emocional, mas necessariamente com grande poder de penetracéo, como € o
caso da publicidade e do design gréfico voltado a promogéo, os conceitos de tipografia
pos-moderna ndo se mostram adequados. Esse motivo, adicionado as dificuldades de
visualizacdo impostas pelo uso macico da web como midia, fez com que, paralelamente



ao movimento pés-modernista de vanguarda, tipégrafos renomados discutam o estado-
da-arte em tipografia buscando solugdes para, vejam sO, o problema da legibilidade nos
mei os el etronicos.

Ao se conceber a programacdo visual para um website, ha que se consderar a
possibilidade do visitante ndo possuir os mesmos fontes escolhidos pelo designer,
limitando consideravelmente seu campo de acdo. Além disso, percebe-se que as serifas
ndo sdo t&o Uteis em um monitor como no papel, quando dao continuidade as letras. Na
web, ao contrario, €las poluem o texto, dificultando o entendimento. Alguns tipos foram
criados com o objetivo especifico de serem legiveis em um monitor, como € o0 caso do
Verdana e do Geneva, e por isso, 0s mais usados.

4 Asempresas de basetecnoldgica e ostipos

Talvez por serem consideradas fontes frias, objetivas e sérias, quase masculinas, as
fontes sem serifa sdo, de longe, as mais usadas na comunicagéo de produtos e empresas
de base tecnolégica, que precisam desesperadamente passar credibilidade e solidez. A
inovagdo, surpeendentemente sutil, fica por conta de pequenos detalhes dos tipos
escolhidos.

As fontes serifadas s8o vistas como mais femininas, delicadas, emocionais. 1s0
talvez explique a quase inexisténcia delas em andncios, de um modo geral. De qualquer
maneira, a tendéncia retr6 muito em voga atualmente, ressucitando designs classicos
como os do fusca e fazendo releituras bem humoradas e € egantes resvale também nos
elementos tipograficos. Um movimento sutil é percebido na &rea de tel ecomunicagoes,
mas ainda muito incipiente. Por enquanto, os tipos sem serifaimperam, gragas, talvez, a
influéncia das pegas gréficas produzidas para a web.
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Figura 12: Anancio da Compaq — tipos s8o sem serifa e andncio HP — tipos sem serifae
solidez
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Figura 13: Ericsson — Fontes serifadas exceto no logo e Nokia — Mistura de tipos

O materia de comunicagdo com o usudrio de telefones celulares tem experimentado
mais variagdes do que os outros produtos de tecnologia, talvez pela sua natureza
universal, atingindo simultaneamente consumidores de varios perfis. No caso do
Ericsson, observa-se uma coeréncia em toda a sua campanha (incluindo manual de
usuario) com o uso de fontes serifadas. A Nokia, que foca um publico mais jovem,
aposta na diversificacdo de ragas e culturas, como uma apologia a globalizacdo
promovida pela Internet. Coerente com a mensagem, as pegas gréficas utilizam fontes
sem serifa para o texto, com serifa para o logo e manuscrita como chamada, talvez para
dar um tom pessoal e leveza, diminuindo a formalidade. Mesmo assim, os fontes
escol hidos séo extremamente comportados, se confrontados com os utilizados em outros
setores, como do entretenimento, que abusa dos decorativos.

5 Conclusdes

A observacdo do uso dos tipos nas empresa de base tecnol dgica nos faz refletir sobre as
vantagens que estas obtiveram com a sua prépria participacdo no desenvolvimento de
recursos capazes de aprimorar o processo tipogréfico. As empresas ndo se deixaram
desumbrar pela infinidade de opcdes disponivels de tipos, mantendo coeréncia entre a
imagem de seriedade e solidez tecnolégica e os tipos escolhidos para materiaizar essa
mensagem. Tal comportamento se observa em todas as formas de comunicagéo,
incluindo aweb e os manuais de usuario.

E importante ressaltar que, se tal conclusio se aplica a empresas multinacionais
possuidoras de grande infra-estrutura de apoio a comunicacdo, 0 mesmo ndo se pode
perceber em empresas menaos grandiosas.

Essas Ultimas raramente contratam os servigos de designers qualificados em seus
trabalhos de divulgacao, sgja por restricdes orcamentarias, sgja por questdes culturais. O
fato € que grande parte dos produtos de tecnologia, principamente de empresas
emergentes que trabalham no segmento business-to-business, ndo possuem um minimo
de critério no tocante ao uso dos tipos, situacdo refletida no design gréfico de todo o seu
material de divulgacdo. Os exemplos abaixo possuem grande representatividade nesse
universo.
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Figura 14: Excesso de tipos com fundo poluido e salada de tipos em espaco reduzido
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