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Calendario

Datas Turma Professor

03 e 04/06/2011 2 Ligia Fascioni

10e 11/06/2011 1 Ligia Fascioni

17 e 18/06/2011 le?2 Ligia Fascioni

01 e 02/07/2011 2 Cristiano Chaussard (convidado)
Ementa

Novas tendéncias em tecnologias, linguagem grafica/digital e conteudo. Estilos de interface. As
possibilidades técnicas de interagdo das novas midias, questdes culturais e de consumo.
Fundamentos de usabilidade, acessibilidades e arquitetura de informagao. Criatividade e Inovagao.

Topicos

A disciplina sera dividida em grandes areas tematicas do design de interagao:
1. Conceitos

Requisitos

Interacao

Prototipagao

Avaliacao

Topicos especiais (somente para a turma 2)
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Avaliacao

A nota final sera composta dos seguintes elementos:
Trabalhos de aula: 20%

Trabalho final — apresentagao (grupo): 50%
Trabalho final — artigo (grupo): 30%

Datas importantes
Apresentagdo em grupo turma 1: 18/06/2011
Entrega do artigo em grupo turma 1: até 28/06/2011

Apresentagdo em grupo turma 2: 02/07/2011
Entrega do artigo em grupo turma 2: até 12/07/2011

IMPORTANTE: Os artigos deverao ser encaminhados para o e-mail ligia@ligiafascioni.com.br
impreterivelmente até a meia noite da data limite. S6 serdao aceitos documentos em formato PDF.
A equipe receberd a confirmacao de recebimento e ndo se recomenda enviar os artigos em
horarios préximos do limite, pois podem ocorrer problemas técnicos que prejudiquem o
cumprimento do prazo.
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Mini-Curriculos

Ligia Fascioni é Engenheira Eletricista, Mestre em Automacgado e Controle Industrial, Especialista
em Marketing e Doutora em Engenharia de Produgado e Sistemas na drea de Gestao do Design.
Atuou por 10 anos em empresas de base tecnoldgica, principalmente nas areas de automagao,
robodtica e avidnica, passando depois a trabalhar na area de marketing corporativo e consultoria.
Possui varios trabalhos publicados sobre design em eventos cientificos e revistas de negdcios.
Autora dos livros “Quem sua empresa pensa que é?” (2006), “O design do designer”(2007),
“Atitude Profissional: dicas para quem esta comegando”(2009) e “DNA Empresarial”’(2010);
mantém um site com material sobre design e marketing (www.ligiafascioni.com.br) e outro sobre
atitude profissional (www.atitudepro.com.br), além de colaborar como colunista em portais e
sites nacionais e internacionais. Atua como palestrante, consultora de empresas e ministra
disciplinas de graduacdo e pds-graduagdao em cursos de marketing, inovagao e design.

Contato: ligia@ligiafascioni.com.br | (48) 3333-2888 | 8402-6202

Cristiano Chaussard é engenheiro de computacao e especialista em Gestdo do Conhecimento com
énfase em Inovagdo e MBA em Gestdo de Tecnologia Internet. Pioneiro do desenvolvimento de
softwares baseados em web. Na cidade de S3ao Paulo, trabalhou em trés das maiores empresas
de desenvolvimento de websites do Brasil, onde gerenciou projetos para a GM do Brasil, Singer,
Tecnisa, IBM do Brasil, Livrarias Siciliano, Intel do Brasil, Cica, Roche Medicamentos, United
Medical eHopi Hari, entre outros. Proprietario da Weloy — Prazer em Conhecé-lo, empresa com
foco em relacionamentos, da OmniFocus Consultoria em Tecnologia e da Inove!deia Sistemas
para a Vantagem Competitiva, é também Diretor de Expansao e Associados da ADVB.

Contato: ceo@wejoy.in | (48) 8406-8093
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Recomendagdes para a apresenta¢ao do TRABALHO final em grupo

1. A equipe deverd escolher um projeto de midia digital cuja complexidade seja passivel de
ser administrada durante o curso.

2. A apresentagdo devera incluir o conceito, objetivos e funcionamento; pesquisa etnografica,
requisitos, protétipos e roteiro de avaliagdo (turma 1). A turma 2 deverd, além disso,
executar a avaliagao e apresentar os resultados.

3. A apresentacdo pode incluir videos, croquis e o que a equipe julgar mais adequado para o
perfeito entendimento do trabalho.

4. Como é um curso de design, a organizagao da informagao e a estética da apresentagdo
também serdo avaliados. Convém revisar o portugués.

5. A equipe pode fazer consideragdes sobre como encaminharia o projeto caso tivesse
recursos mais adequados.

6. Cada equipe possui 45 minutos para a apresentagao.

7. Nao é preciso entregar documento escrito na data da apresentacdo; apenas informacdes
complementares, se a equipe julgar necessario.

Recomendagdes para a elaboragao do ARTIGO final em grupo

1. O artigo devera ter entre 4 e 10 paginas e sera enviado em formato PDF.

2. As normas da ABNT devem ser seguidas com relacdo as referéncias bibliograficas e
citagoes.

3. A equipe 1, que ndo teve tempo de apresentar a avaliagdio do projeto (teste de
usabilidade), deverd descrevé-la no artigo, bem como apresentar uma breve andlise dos
resultados. A equipe 2 devera descrever também a avaliagdo que ja constava da
apresentagao.

4. Recomenda-se fortemente a revisao gramatical e ortografica.

5. Nao serdo aceitos artigos depois da data definida como limite (mas as equipes podem
entrega-los antes, se preferirem — a data final é apenas o limite).

Acesso: As informacdes aqui contidas, bem como o contelddo das aulas estdo disponiveis em
www.ligiafascioni.com.br.

Crédito da foto da capa: Lily&Tim
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